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RESUMO

A forma como o comércio funciona dentro de um espa¢o urbano, manifesta os
costumes e a cultura de um povo, e por estar inserido nesse contexto, o Mercado se
molda de acordo com as necessidades que vao se manifestando ao longo do tempo.
Com isso, pode-se manter seu uso original ou muitas vezes ser necessario buscar
algo novo, para que se possa continuar atendendo da melhor forma possivel os que
ali se encontram. O presente trabalho consiste em uma proposta de revitalizacdo do
Mercado de Cereais, na Cidade da Vitdria de Santo Antdo - PE e na requalificacé@o
urbana do entorno, além de tracar diretrizes que tem como principal objetivo promover
de forma equilibrada a reestruturacdo dos espacgos existentes, tornando-os assim
atrativos e funcionais. A finalidade desse trabalho é que o Mercado e seu entorno
fomentem o espacgo publico com multiplas atividades, entre elas, comércio, servigo,
alimentacdo, cultura e lazer, mas principalmente ser um espaco de referéncia da

preservacao de sua histéria.

Palavras chave: revitalizacdo; requalificacdo; reestruturacao; preservacgéao.



ABSTRACT

The way in which commerce works within an urban space, expresses the customs and
culture of a people, and because it is inserted in this context, the Market is molded
according to the needs that are manifested over time. With this, you can keep its
original use or often it is necessary to look for something new, so that you can continue
serving in the best possible way those who are there. The present work consists of a
proposal for the revitalization of the Cereals Market, in the city of Vitéria de Santo Antédo
- PE and the urban requalification of the surroundings, in addition to outlining guidelines
whose main objective is to promote in a balanced way the restructuring of existing
spaces, making them so attractive and functional. The purpose of this work is for the
Market and its surroundings to encourage the public space with multiple activities,
including commerce, service, food, culture and leisure, but mainly to be a reference

space for the preservation of its history.

Keywords: revitalization; requalification; restructuring; preservation.
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1. INTRODUCAO

Quando falamos de Mercado Publico, estamos falando de algo que tem, néo
somente uma grande importancia historica e valor comercial, mas algo muito maior,
gue ultrapassa as barreiras comerciais e deixa de ser apenas um lugar para troca de
mercadorias, pois, nele se estabelece um carater democréatico, onde o relacionamento
entre as pessoas suplanta quaisquer diferencas, sejam elas religiosas, culturais ou

sociais.

O surgimento do Mercado, deu-se mediante o crescimento populacional e a
expansao do comeércio, onde sobreveio algumas necessidades essenciais, como a
construcdo de um espaco com uma funcdo especifica de abrigar os produtos e
comerciantes, além de dar mais conforto a populacdo. No entanto, com a chegada do
novo e a evolugcdo em varios setores econdmicos, aquilo que um dia foi importante,
em sua grande maioria, caiu em desuso. Por este motivo, visando resgatar e manter
viva hna memoaria do nosso povo a importancia e o valor cultural daquilo que faz parte
da nossa historia, entendendo a relacdo do mercado com o centro da nossa cidade e
sua relevancia num passado ndo muito distante, justifica-se uma proposta de
revitalizacdo do Mercado de Cereais e seu entorno, visando a valorizagdo da nossa
cultura e da nossa histéria, tomando como ponto de partida a perspectiva de novos
usos como um meio de preservacao, pois, por nem sempre ser possivel manter o uso
original do imével, encontra-se na revitalizagcdo, uma solugcdo para preservar o
patriménio e a0 mesmo tempo permitir sua utilizagdo de forma que se mantenha viva

na memaoria de um povo o seu valor historico.

Atualmente o Mercado de Cereais da Cidade da Vitoria de Santo Antdo, esta
totalmente abandonado, deteriorado e utilizado apenas para guardar entulhos. Isso
devido a uma série de fatores, como a falta de gestéo publica, a auséncia de uma
politica voltada para o patrimoénio historico e também da falta de conscientizagdo da
populacdo em preservar a nossa historia e identidade, e o que um dia foi o patio do
marcado, hoje ndo passa de amontoado de bancos e constru¢cdes em alvenaria. Os
espacos que um dia foram vias publicas, hoje encontram-se fechados. As ruas em

torno do mercado ja ndo existem mais, apenas becos estreitos em meio a todo esse
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caos. Poucas residéncias ainda existem naquele setor o que contribui para um vazio
do espaco urbano. Quando chega a noite torna-se uma area insegura, onde o que

resta € lixo e escuridao.

Diante dos problemas identificados e o grande potencial econdmico da
cidade, é importante a revitalizacdo de alguns espacos urbanos tendo em vista
recupera-los e utiliza-los de maneira a atender a sociedade de forma justa, com o
objetivo de preservar a memoéria e modernizar as estruturas existentes, promover o
desenvolvimento e geracdo de empregos, além de devolver a populagdo os espagos

publicos outrora usurpados.

1.2 Objetivos

1.2.1. Objetivo Geral

Desenvolver uma proposta de revitalizagcdo do Mercado de Cerais e seu
entorno, na cidade da Vitéria de Santo Antdo i PE, bem como tracar diretrizes que

venham a contribuir de forma direta com as propostas aqui apresentadas.

1.2.2. Objetivos Especificos

1 Propor um projeto de revitalizagdo, trazendo novos usos como: espacos de
gastronomia e cultura, produtos e servicos, atendendo as necessidades da
populacado de forma democratica;

1 Propor a reurbanizacdo do patio do mercado, criando além de
estacionamentos, areas verdes e sombreadas, proporcionando assim, mais
conforto aos que ali transitam;

1 Tracar diretrizes que serdo determinantes para a reorganiza¢ao do entorno,

visando desta forma trazer mais qualidade de vida a populagéo.
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1.2.3 Metodologia

Para elaboracdo deste trabalho foram necesséarias pesquisas que vieram
a contribuir e fornecer o conhecimento necessario para o entendimento do tema
proposto, criando assim um levantamento bibliografico que tem como objetivo
apresentar informagcdes imprescindiveis para embasamento do tema em questao.
Além das pesquisas bibliograficas, foram feitos estudos da area, de uma forma
progressiva, tanto para compreender melhor sua importancia histérica, como

compreender o funcionamento e a realidade atual.

Para entender as necessidades dos usuarios da area, foram utilizadas
pesquisas quantitativas, através de questionarios, visando compreender preferéncias,
acOes e comportamentos da populacdo que usufruem da area envolvida na proposta.
Por fim, para corroborar ainda mais com este trabalho, foram pesquisados estudos de
casos, por meio online e realizadas visitas in loco, visando conhecer outros projetos

gue possam colaborar com a proposta deste trabalho.

1.2.4. Analise da Pesquisa

A pesquisa foi efetuada com cento e vinte pessoas, dentre elas, pessoas que
comercializam nesta localidade e pessoas que frequentam a feira livre e 0 comércio
local. A pesquisa foi feita dentro de uma faixa etaria entre 15 e 70 anos. A escolha das
pessoas se deu de forma aleatéria, mas conscientemente buscando uma variedade

na faixa etaria, para compreender melhor as necessidades de cada grupo.
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Figura 1 - Faixa Etéaria

51as 70anos
18%

15a30anos
39%

31a50anos
43%

Fonte: Elaborado pela Autora

Quando se trata de questionario, existe uma certa resisténcia das pessoas, pela
inseguranca do contato com desconhecidos, querendo informagfdes muitas vezes
pessoais, e essa resisténcia, partiu ainda mais do sexo masculino. O homem em si, é
na maioria das vezes, mais reservado que a mulher. No entanto, conseguimos uma
boa quantidade de entrevistados, colaborando assim, de forma positiva com o

resultado deste trabalho.

Figura 2 - Género

Masc.
44%

Fem.
56%

Fonte: Elaborado pela Autora
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Figura 3 - Escolaridade

Analfabeto Ensino
3% Fundamental
2%

Ensino Superior
incompleto
17%

Ensino
Fundamental
Incompleto
5%

msino Médio
32%

Fonte: Elaborado pela Autora

O intuito principal deste questionario foi lancar para a populacdo local, a
proposta e as diretrizes que foram elaboradas, para que todos pudessem participar
de alguma forma das transformacgdes vislumbradas para aquela localidade. Essa
problematica vem se arrastando a anos e a populacdo € um tanto dividida em relagéo
a mudancas relacionadas a feira livre e tudo que envolve seu entorno. Enquanto uma
fatia consideravel da populagdo anseia por mudangas, ha aqueles que resistem, pois
nao sdo adaptaveis e muitos deles inseguros, temendo perder seu lugar ao sol. No
geral, tanto a proposta como as diretrizes, tiveram uma Otima aceitacdo, 0 que nos
leva a crer que a maioria daqueles que usufruem aquele espaco, estdo saturados por
tanto descaso, falta de organizacdo e falta de respeito com o ser humano e suas

raizes.

Quando questionados a respeito da revitalizacdo do Mercado de Cereais, dos
demais mercados, do CIBRAZEM e da possibilidade de remanejamento para esses

espacos, todos aqueles que de forma ilegal comercializam naquele setor, foi quase
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gue unanime a preferéncia por um lugar seguro, limpo, organizado e com estrutura

pensada para esse fim.

Figura 41 Revitalizagdo Mercado e seu entorno

Na sua concepcao, seria viavel uma revitalizacdo do Mercado de Cereais, bem como nos demais
mercados, visando alocar todos os comerciantes que de forma irregular se encontram em vias
publicas?

Fonte: Elaborado pela Autora

Os que durante muito tempo lutaram para permanecer da forma que estéo hoje,
trabalhando em locais escuros, insalubres, sem nenhuma seguranca, estdo abertos
para as propostas que venham trazer uma melhor qualidade de vida. Dentre elas, a
diretriz que trata da construgdo de um shopping a céu aberto e que tem como principal
objetivo organizar e desobstruir a Praca da Bandeira. Nao se tratando apenas de
oferecer um espaco de trabalho digno, mas de trazer beleza onde a muitos anos sé

se vé um amontoado de barracas.
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Figura 51 Shopping a Céu Aberto
O gue vocé acha de uma construgcdo de um Shopping a céu aberto, na Praga da Bandeira com o intuito
de abrigar todos os comerciantes desta localidade?

Ruim

99

°

Bom
42%

Perfeito
44%

Fonte: Elaborado pela Autora

Outro ponto critico daquela regiao € a feira livre que é montada semanalmente,
da quinta ao sabado, deixando a Rua André Vidal de Negreiros totalmente obstruida,
0 que dificulta ndo apenas a passagem dos carros de passeio, mas tendo em vista ser
uma rua totalmente comercial, dentre eles grandes supermercados, impossibilita que
os veiculos pesados fagcam o abastecimento dos pontos comerciais. Sem mencionar
nos proprios pedestres que evitam transitar por ali em dias de feira livre, quando seu
objetivo ndo é fazer a feira. Pensando nessas condi¢des precarias, as diretrizes
tracadas foram pensadas em remanejar a feira livre para a Praca 13 de Maio e no
patio do Mercado de Cereais ser construido um estacionamento e uma praca, para

suprir as necessidades da populagéo.



Figura 6 - Com que frequéncia vocé vai a feira livre?

Mensalmente
12%

nalmente
52%

Quinzenalme
e
26%

Fonte: Elaborado pela Autora

Figura 71 Pesquisa Remanejamento da Feira
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Com todo pétio, pracas e vias desobstruidas. Qual sua opinido se a feira livre fosse remanejada para

a Praca 13 de Maio?

Péssimo

Ruim 6%

Perfeito
51%

Fonte: Elaborado pela Autora
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Figura 81 Pesquisa Estacionamento e Praca

Com o pétio do mercado livre, qual sua opinido em relagéo a construcdo de um estacionamento e uma
praca, arborizados para atender a populagdo que ali frequenta?

Ruim

Bom
38%

Perfeito
44%

Fonte: Elaborado pela Autora

Como resultado, a pesquisa nos mostrou o quanto a populacao esta carente e
sedenta por mudancas significativas que venham trazer uma melhor qualidade de vida
para todos. E foi primordial na elaboracéo dessa proposta e nas diretrizes tracadas o
retorno obtido através dos estudos de caso, foi observando o que deu certo em outros
lugares, analisando os pontos positivos e negativos, foi estudando cada uma de suas

caracteristicas que nos possibilitou criar uma proposta e diretrizes viaveis.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo seréo tratados de uma forma mais detalhada os conceitos
gue serviram como fundamentacao teorica para essa proposta, tendo em vista sua
relevancia em relacdo ao tema e a importancia deste embasamento para o

desdobramento e entendimento do trabalho.

2.1 Mercados Publicos i Origem e Evolucgéao

Com o surgimento da agricultura, ao longo dos anos o homem foi
aprendendo técnicas de cultivo e aprimoramento na criacdo de animais, 0 que
proporcionou um excedente em sua producao, e aquilo que inicialmente era apenas
suficiente para sua subsisténcia, passou também a servir como moeda de troca para
aquisicao de diversos bens. Surgindo assim o comercio, de uma forma mais primitiva.
Muitas civilizagdes tiveram esse tipo de atividade acontecendo, de formas variadas,

mas com uma mesma esséncia.

Seja através de rotas maritimas (figura 9), terrestres e bazares como acontecia

em torno de Meca e Medina.

Figura 9 - Rotas maritimas dos bazares entre Meca e Medina

Fonte: https://www2.unifap.br/arquitetura/files
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Seja dentro dos Foéruns, edificios monumentais como no Império Romano
(figura 10), ou como na Grécia Antiga, onde essa movimentacdo comercial acontecia
proximo a Acropole, no entanto, devido ao crescimento populacional, houve a
necessidade de ser destinada para outra localidade, e a mesma foi direcionada para
a Agora (figura 11), pois essas trocas aconteciam em lugares onde havia maior

concentracao e fluxo de pessoas.

Ela foi uma evolugdo gradual dos mercados
formados ao pé da Acrépole, quando a populacédo
aumentou e comecou a ultrapassar as muralhas. A
Acropole adquire, entdo, um carater mais simbolico, com
uma fungéo puramente religiosa, e o centro de atividades
muda-se para os locais de mercado, isso €, para a Agora.
( VARGAS, 2018, p.116).

Figura 10 - Mercado Publico Império Romano

Fonte: https://www2.unifap.br/arquitetura/files
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Figura 11 - Agora
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Entretanto, com o crescimento das cidades e a facilidade de deslocamento
entre elas, essa atividade de troca foi ficando mais intensa e se viu a necessidade de
estabelecer um local, um espaco urbano para abrigar essa movimentagdo comercial,

denominado entdo de mercado, o qual surgiu como regulador dessas trocas.

Logo, com a chegada da Idade Média na Europa, a atividade comercial ficou
mais fraca devido alguns fatores, nesse periodo o que predominou foi o comercio de

artigos locais.

A partir do século Xl vieram as cruzadas, que mesmo tendo um carater principal
religioso, foram elas as responsaveis pelo ressurgimento do comercio na Europa,
reestabelecendo as relacdes entre o oriente e o ocidente. Fator esse que devido a

expansé&o comercial, favoreceu o surgimento de vilas e cidades.

O movimento provocado pelas Cruzadas trouxe o
crescimento das rotas comerciais entre o oriente e 0
Ocidente, pelo mar Mediterraneo, assim como das rotas
localizadas no interior da prépria Europa. A intensa
atividade comercial, por sua vez, favoreceu o
desenvolvimento das cidades. (VIRTUOUS, 2009).
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A partir dai que os espacos comerciais foram evoluindo. Comeca a surgir,
desde entdo o espaco publico de mercado como de fato. No entanto, no final do século
XVIII ocorreram inUmeras mudancas no setor comercial, no que diz respeito ao
contexto soécio econdmico. Foi o periodo em que comegaram a surgir 0s
estabelecimentos privados, acarretando desta forma uma perda da centralizacdo de
compras e encontros das feiras livres e pracas de mercado. Como consequéncia, 0S
mercados passaram a ganhar uma nova forma, tanto nos produtos comercializados
como em sua estrutura, que passaram a ganhar grandes espagos cobertos e sua
comercializagdo se restringiu basicamente a produtos alimenticios, essenciais para

abastecer a populagéo.

2.2 Mercados Publicos e Feiras Livres no Brasil

Segundo Mott (2000, apud OLIVEIRA JUNIOR,2006) os mercados e feiras
livres foram implantados no Brasil pelos colonizadores, seguindo os padrdes
Europeus. Os mesmos eram implantados predominantemente nos centros urbanos e
0s mercados geralmente eram cercados pelas feiras. Embora haja uma diferenca
significativa entre a constituicdo das cidades brasileiras, que se deram a partir do
século XVI e aimplantacdo dos mercados propriamente dito que comecaram a ganhar
essa nova forma a partir do século XIX, sua esséncia, independente de uma edificacéo

prevaleceu.

Ao longo da nossa historia, inumeros mercados foram edificados por todo
Brasil, os quais contribuem de forma significativa para nossa cultura. Todavia,
destacaremos aqui dois deles, os quais foram pioneiros em determinado momento. O
mercado da Candeléria (figura 12) no Rio de Janeiro, foi o0 primeiro a ser instalado no
Brasil em 1842, tendo como arquiteto responsavel o francés Auguste Henri Victor
Grandjean de Montigny. O mesmo construido em alvenaria, composto por uma planta

regular e um patio central.

A primeira estrutura edificada como um mercado,

no espaco urbano do centro original da Cidade do Rio de
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Janeiro, foi o Mercado da Candelaria (Praca do Mercado
ou Mercado da Praia do Peixe). Projetado pelo arquiteto
Grandjean de Montigny, com planta quadrada e 5.187 m2
. Sua construcéo foi planejada desde 1934 e inaugurada
em 1841. Um segundo pavimento veio a ser construido
em 1869 e mais trés pavilhdes anexos em 1870. O
Mercado da Candelaria foi demolido em 1911 e precursor
do Mercado Municipal Praga XV.(FRANCA, 2010;
RESENDE, 2010)

Figura 12 - Mercado da Candelaria Rio de Janeiro

Fonte: http://saudadesdoriodoluizd.blogspot.com

Alguns anos depois, com o advindo da Revolu¢c&o Industrial, houve uma
inovacgao no setor construtivo, onde o ferro foi introduzido em alguns setores. No Brasil
o primeiro mercado seguindo essa nova tendéncia foi o Mercado Sao José (figura 13),
na cidade do Recife no ano de 1875. O mesmo foi idealizado pelo Engenheiro Louis

Léger Vauthier que se inspirou no mercado Grenelle, em Paris.

Inaugurado em setembro de 1875, o Mercado de
Sao José tem arquitetura em ferro tipica do século XIX.
A inspiragcdo veio do mercado publico de Grenelle, em
Paris. O projeto, elaborado por encomenda da Camara
Municipal do Recife, provavelmente é de Victor Lenthier,
engenheiro da casa, a época. O detalhamento ficou a

cargo do engenheiro Louis Léger Vauthier, contratado
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também para acompanhar a execugéo das estruturas de
metal na Franca. E um dos monumentos
pernambucanos, reconhecido e tombado pelo Patriménio
Historico. (PREFEITURA DO RECIFE)

Figura 13 - Mercado S&o José Recife

Fonte:http://www.recife.pe.gov.br

E notério que desde as primeiras civilizagcdes os mercados n&o foram apenas
meros espacos comerciais, mas sao partes vivas da historia da humanidade, € um
espaco de um elevado potencial sociocultural. Segundo Morganna ( 2016, p.16) O
mercado publico assume um papel significativo no impulsionamento da urbanidade
em cidades modernas. E um equipamento democratico, um cendrio onde se misturam,
em um mesmo espaco, tradicdo, comeércio e relagcbes humanas|...]Jo De modo que,
seja em sua forma original, ou na metamorfose ocorrida ao longo dos anos, 0s
mercados publicos existem e resistem até os dias atuais. Tanto por meio das feiras
livres ou em suas edificagc0es, esses espacos constituem as cidades e fazem parte da

cultura de um povo.

Embora a permanéncia dos mercados enteja ameacada, em detrimento a
grande concorréncia com estabelecimentos modernos, mais organizados e mais
higiénicos, os mercados ainda resistem como um lugar alternativo de compra e venda,

tendo em vista o seu valor e sua relevancia histérica no meio urbano.
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2.3 Espacos Publicos

Por mais simples que pareca, definir espaco publico é algo bastante
complexo e tem se tornado um desafio em meio aos tedricos de todo o mundo.
Segundo. Mas podemos dizer antes de tudo que o0 espaco publico é inesgotavel, pois
ele pode ter diferentes fun¢des, assume diversas formas e tamanhos de acordo com
as circunstancias de cada cidade onde ele se encontra, ele presencia e sente as

transformacdes urbanas, sociais e culturais.

O espaco publico é entendido como a estrutura
fundamental sobre a qual se apoia a grande duragéo que
assegura a permanéncia da cidade. (...) Além de sua
justificacdo funcional como espaco de circulagdo (n&do
apenas de veiculos), o espaco publico se define
primeiramente como espaco do publico. Aberto e
acessivel a todos e em todo momento, ele pertence a
coletividade, ele &, para retomar a expressao latina, coisa
publica (res publica). PANERAI (1994, p.78-82)

Quando entende-se a cidade como um local de rela¢cGes e encontros, o0 espaco
publico apresenta papel determinante. Os prédios e edificacfes sdo conectados por
espacos de diferentes niveis de influéncia, que ndo sdo meramente o que sobrou em
meio as construgbes. Segundo Al e x egpach puplicgpna ddade as8ume
inUmeras formas e tamanhos. Compreendendo desde uma cal¢cada até a paisagem
vista da janela. Ele também abrange lugares designados ou projetados para o uso

cotidiano, cujas formas mais conhecidas s«o

Essas conexdes preenchem com vida os vazios existentes, tendo em vista ser
um espacgo comum a todos. E através deles que a vida acontece, onde a cultura é
agregada e compartilhada entre as pessoas, onde se acontece atividades coletivas e
essa troca de informacgdes vai formando a sociedade, geracdo apds geracao. Desta

forma o espaco publico dialoga com a cidade e por meio dele ha uma transformagao
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continua politica e social no meio urbano. Podemos entéo dizer que o espaco urbano

é um catalizador de urbanidade.
2.4 Revitalizacéao

Quando utilizamos o termo revitalizacdo ou requalificacdo, estamos nos
referindo ao processo de reconversdo de espagos urbanos 0s quais se encontram
abandonados. Tendo em vista seus conceitos serem bastante semelhantes, muitas
vezes até se fundem. No que diz respeito a revitalizacdo, estamos falando
basicamente do processo de dar nova vida a determinado patriménio, recuperando

areas urbanas degradadas.

A revitalizagdo consiste na refuncionalizagéo
estratégica de areas dotadas de patrimbnio, ou seja, de
objetos antigos que permaneceram inalterados no
processo de transformacgéo do espaco urbano, de forma
a promover uma nova dindmica urbana baseada na
diversidade econdmica e social (MOURA, 2006)

Enquanto que, requalificacdo €é basicamente sinbnimo de funcédo, a
recuperacdo nesse sentido tem o intuito de atribuir uma nova funcionalidade,
alterando seu uso, além de que o processo de requalificacdo ndo se restringe ao
patriménio em si, mas abrange todo seu entorno, com o objetivo de melhoria na
gualidade de vida, sustentabilidade ambiental, aumento da coeséo social. Conforme
nos afir ma Morequatficacd Qrba6a é sébretudo um instrumento para a
melhoria das condicbes de vida das populacdes, promovendo a construgdo e
recuperacao de equipamentos e infraestruturas e a valoriza¢&o do espac¢o publico com

medidas de dinamizacéo social e econdmical ... . ] 0

Recuperar esses espagos nos dias atuais,
significa valorizar a imagem da cidade, melhorar sua
relagdo com os individuos, criando um espirito de
pertencimento, além da valorizacdo do patrimdnio
mediante sua reutilizacdo. Trazendo dinamismo e

geracado de novos empregos (VARGAS, 2018).
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Existe uma necessidade de intervencao, principalmente nos centros urbanos,
nao apenas pela conservacado das estruturas existentes, mas com a finalidade de
restaurar ndo apenas a identidade dos espacos publicos, mas sobretudo, atrair novas

atividades, novas familias, uma nova realidade.

25AN Teobos ¥ al o rde Alaes Riegl

No ano de 1902, Alois Riegl, historiador da arte vienense, foi titulado presidente
da Comisséao Central para a Arte e os Monumentos Histoéricos da Austria, tendo como
principal funcéo reorganizar a legislacao para a conservagao dos monumentos. Como
resultado do estudo realizado a pedido da instituicdo, foi apresentado i Oculto
moderno dos monumentos: a sua esséncia e a sua origemo publicado pela primeira
vez em 1903, que serviu como base tedrica para a Lei de tutela dos monumentos
durante a reorganizacao legislativa, como disposto em uma de suas fungcbes como
presidente da comisséo. Entre suas argumentacoes, Riegl elucida seu entendimento
em relacdo aos monumentos e sugere uma nova maneira de agrupar os valores do
patriménio. Ele afirma que todo monumento de arte, sem exce¢ao é simultaneamente
um monumento historico, pois representa a evolucédo da arte em um determinado

momento.
O monumento € para nés um elo indispenséavel

da corrente evolutiva da histéria da arte. Na verdade, o
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contidos nos ultimos e se confundem com eles (RIEGL,
1903, p. 33).

Em meio a grandes discursdes em relagdo a conservacdo de Monumentos,
Alois Riegl destaca alguns valores que merecem ser evidenciados, tendo em vista sua
contribuicdo no esclarecimento das polémicas atuais em torno deste tema. Os
mesmos estdo divididos em duas categorias, que s&o elas: rememoracdo e
contemporaneidade. No que diz respeito ao valor de rememoracao, iremos abordar

aqui valor de antiguidade e o valor historico. Riegl (1903) afirma que os proprios
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monumentos fornecem o valor de antiguidade, através das imperfeicdes que foram
surgindo ao longo dos anos, nNos tragcos de decomposicao impostos a eles pelas
forcas da natureza, seja em suas formas ou em sua cor, na auséncia de integridade
da construc&o ou na imperfeicdo das obras. E a percepcéo e a sensibilidade a esses
tracos dessa atividade destrutiva que caracterizam a passagem do tempo na obra
reconhecendo seu valor de antiguidade. Neste ponto, 0 monumento € considerado
intacto, evitando qualquer acdo que impeca o desgaste natural, pois quanto maior o
desgaste, maior sera seu valor de antiguidade. Em contrapartida, Rielg(1903) destaca
o valor histérico descartando quaisquer tracos de desgastes causados pelas for¢as
da natureza, tendo em vista interessar neste ponto, sua criagao original. Com base
nesse ponto de vista, ele considera intocavel o monumento original e quanto mais

conservado e inalterado estiver, maior sera seu valor histérico.

O valor historico, portanto, observa o
monumento original como intocavel, mas por uma razéo
outra que nao a do culto de antiguidade. Para ele, ndo se
trata de conservar os tragos da idade, as alteracbes
provocadas por influéncia da natureza, que lhe sdo no
minimo indiferentes ou mesmo incomodas, trata-se muito
mais de conservar um documento, 0 mais auténtico
possivel, para uma futura atividade de restituicao
histérico-artistica. (RIEGL, 2014, p. 56).

Em suma, fazendo uma ligagdo com os conceitos mais modernos, Rielg (1903)
acrescenta que aquilo que foi, nunca mais voltara a ser, contudo, torna-se um elo
insubstituivel e irremovivel de uma corrente de evolugcdo, ou seja, tudo tem um
antecedente, e nada poderia ter acontecido da maneira que aconteceu se nao

houvesse esse elo anterior.

Enquanto o valor de rememorac¢é&o busca avivar uma lembranca do passado, 0
valor de contemporaneidade tende a tornar 0 monumento uma criagdo moderna, ou
gue 0os monumentos antigos estejam em perfeito estado de conservagdo, como se o
tempo e as acdes da natureza jamais o tivesse atingido. Segundo Riegl (1903, p.70)

fSe um monumento com tracos de degradacdo deve satisfazer ao querer da arte
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moderno, faz-se necessario que os tracos da degradacdo sejam eliminados,

ganhando a obra o aspecto do original pela reconstrucédo de sua formaecor [ . .

No tocante a este ponto, destacaremos aqui valor de uso e o valor de novidade.
No que diz respeito ao valor de uso, Riegl(1903) afirma que 0 monumento precisa
atender as necessidades materiais do homem, neste caso ndo se leva em conta as
acOes de conservacdo que ele seja submetido, desde que sua existéncia ndo seja
comprometida, nem tao pouco, pér em risco a vida e a salude das pessoas que fazem
uso do mesmo. fEm geral, pode-se dizer que para o valor utilitario a forma de
conservagcdo a que € submetido um monumento é indiferente, desde que néo se
comprometa sua existéncia e de que concessdes ndo sejam feitas, em absoluto, ao
culto de antiguidade[ . . . ] 60 (RI EGL, 1903, p. 66).

Embora seja uma acéao totalmente oposta ao valor de antiguidade, Riegl (1903)
destaca que de nada valeria criar um monumento substituto moderno para utilizagéo
e o original permanecer sem utilidade, sem restauro e exposto as intempéries da
natureza seguindo a sequéncia natural de sua existéncia. Por fim, e ndo menos
importante, abordaremos agora o valor de novidade, tdo oposto ao valor de
antiguidade quanto o valor de uso. O ser humano, em sua maioria € atraido pelo novo,
por obras cujo aspectos estejam intocaveis. Tudo que € velho, sem cor € feio e para
gue esses monumentos possam satisfazer aos olhos humanos, se faz necessario uma
restauracado completa trazendo um caréater de novidade, como se a obra acabasse de
ser concebida. nSe um monumento com tra-os de
guerer da arte moderno, faz-se necessério que os tracos da degradacdo sejam
eliminados, ganhando a obra o aspecto do original pela reconstru¢céo de sua forma e
cor[ .. .] 0 (RI EGIPortanto9val8r de novidadé Aoy remete ao novo, se
mostra em cores vivas, sem alteracfes e tdo pouco desgastados pelo tempo. Abre

mao de sua posse milenar, eliminando em boa parte, os tracos do antigo.

2.6 Valor Histérico

Tudo que esté relacionado a identidade e a cultura de um povo, estédo ligados

diretamente com a memoria coletiva e a propagacdo do conhecimento as futuras
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geracdes. Isto é a base material para a formacdo de uma nagcdo e a importancia
referencial a sua histéria. Segundo Riegl (1903, p.73) D valor histérico provém do
reconhecimento de que um determinado monumento representa um estado particular
e Ynico no desenvolviment o de u#@atdboighddoi o d a
valor histérico a um determinado bem, tem como objetivo reconhecer sua importancia,
tanto no desenvolvimento sécio cultural como sua contribuicdo histérica para a
arquitetura. Embora o conceito de valor historico seja repleto de variados e dubios
sentidos, ele é essencial no processo de valorizacdo do patrimonio, e dizer que algo
€ histdrico, € o mesmo que dizer que ele é relevante para sociedade e merece ser

preservado.

No entanto, a sociedade vive em permanente mudancga, devido a globaliza¢ao
gue tem causado um impacto consideravel na identidade cultural contemporanea.
Este movimento constante acaba fragmentando os valores sociais e produzindo uma
sociedade individualista, criando identidades diferenciadas e como consequéncia uma
indiferenca com a memoria coletiva. Riegl (1903) declara que esse espaco de tempo
entre o inicio da formacdo histérica e a produgcdo moderna acaba impedindo a
valorizacdo desses patrimonios, pois a sociedade passa a esperar uma aparéncia
nova e atual, o que elechamade #fAval or dE panide dessa dtieacque
passamos a entender e a buscar cada vez mais a preservacao, hdo apenas movidos
pelo valor histérico do bem, mas pelo simples fato de representarem mais do que a si
mesmos, pois eles representam a memdéria coletiva, uma celebracéo grupal. E se nédo
houver um esforco de educarmos a todos, geracdo apds geracdo preservar o

patrimnio hist-rico, em um futuro n«o t «o
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3- ESTUDOS DE CASO

Os estudos de caso apresentados a seguir demonstram os resultados de
analises de eventos reais que encontram-se dentro do contexto proposto neste
trabalho. Trazidos como referéncia para a melhor compreenséao de situagdes similares
e as variaveis que podem vir a influenciar o processo de requalificacéo,
fundamentados a partir dos resultados obtidos, visando aprofundar o nivel de
compreensdo em relagdo aos conceitos estudados. Para essas situagOes foram
realizadas pesquisas bibliograficas e visitas in loco, com o intuito de trazer ao maximo

as informacdes necessérias para o melhor entendimento deste trabalho.

3.1 Mercado da Encruzilhada

O Mercado da Encruzilhada foi implementado em 1824 e inaugurado pelo entao
governador de Pernambuco, Sérgio Loreto. Com um arquitetura eclética, o mesmo foi
instalado por meio da desapropriacdo do prédio da Companhia de Trilhos Urbanos do
Recife, Olinda e Beberibe o qual foi remodelado para atender as necessidades da
época (figura 14), o edificio foi considerado inapropriado, pois tinha sérios problemas
de saneamento e abastecimento de agua, além do que, seus compartimentos e
instalacdes eram inadequados para o bom funcionamento comercial. Originalmente,
s6 havia boxes na parte periférica do mercado e ao centro grandes pedras, onde era

comercializado frutas e verduras.

Figura 14 - Mercado da Encruzilhada Recife 1824

Fonte: http://basilio.fundaj.gov.br
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No ano de 1950, sob o governo de Alexandre José Barbosa Lima Sobrinho,
essa construcao foi substituida. Com a nova constru¢do, passou a ter uma area
coberta de 2.800m? contando com 156 compartimentos iniciais, arejados e
iluminados, sem contar com suas camaras frigorificas, o orgulho da época, por sua
capacidade de armazenamento. Sua arquitetura se destacou, tornando-se uma obra-
modelo (figura 15). O uso de concreto armado, a redugcdo em seus ornamentos, a
aplicacdo de esquadrias compostas com ferro e vidro, tais como as janelas
basculantes e a utilizacdo de platibandas intencional para esconder as telhas
francesas, ja consideradas ultrapassadas na época, nos leva a concluir que os
responsavel pelo projeto, que seriam eles o engenheiro Abdias de Carvalho e o
projetista Waldomiro Lima, estavam introduzindo a arquitetura pos-eclética, um

intermédio entre o eclético e o modernismo.

Figura 15 - Mercado da Encruzilhada Recife 1950

Fonte: https://repositorio.ufpe.br

No ano de 1998, o Mercado da Encruzilhada passou por uma reforma e
ampliacéo, visando recuperar o prédio, calgcadas e jardins (figura 16), bem como a
troca em todo seu sistema de drenagem e a instalacdo de novos banheiros. O projeto
teve como proposta, manter as caracteristicas originais de sua fachada.
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Figura 16 - Mercado da Encruzilhada Recife Atualmente

Fonte: http://mww?2.recife.pe.gov.br

Dividido entre alas sul e norte, o Mercado da Encruzilhada esta inserido em
uma tipologia arquitetdnica, assumindo, como exemplo de diversos mercados da
época, seus patios abertos (figura 17). Sua volumetria pode ser ligeiramente
comparada com a forma de um avido, e uma circulagdo central corta todo o mercado
no sentido longitudinal e mais duas nas laterais. Cada ala contém um pétio interno,
onde faz com que haja iluminagéo e ventilagdo natural. Inicialmente se comercializava
apenas itens para abastecimento da populacdo, mas com as alteracfes sofridas ao
longo dos anos, o Mercado da Encruzilhada veio se adequando, como tantos outros,

as novas exigéncias da sociedade (figura 18).


http://www2.recife.pe.gov.br/

Figura 17 - Vista Aérea Mercado da Encruzilhada

Fonte: Google maps

Figura 18 1 Planta Baixa Zoneamento Mercado da Encruzilhada antes da reforma e ampliagédo

LEGENDA:
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Com uma estrutura interna totalmente reformulada e ampliada, o que podemos
perceber é que hé fluidez (figura 19), pois com o reordenamento em todo interior do
mercado, fez com que os comerciantes tivessem mais espaco e mais organizagao,
além do que, todo mercado conta com placas de sinalizagcdo nos corredores,
indicando os tipos de servicos e produtos. Esse reordenamento foi sendo feito
gradativamente, bem como a recuperacdo dos banheiros e a revitalizacdo em toda
sua faixada. As Unicas partes do mercado que ainda mantém a estrutura original, é
onde funciona a administracéo, no pavimento superior e um Unico boxe remanescente
onde em sua fronte, podemos notar a presengca do muxarabi, e a porta em trelica faz
a vedacao. Esses boxes eram revestidos com azulejo a meia parede e o piso era de
fabricacdo local, feito de granito artificial (figura 20). Ainda se tem muita coisa a por
em ordem, mesmo com todos os trabalhos executados, ainda existem alguns setores
precérios, como se vé ainda os banheiros servindo como DML.

Hoje, ele conta com diversos restaurantes e bares, em um espago gourmet
totalmente reformado, com estruturas contemporaneas industrial, com o uso do ferro,
madeira e cimento. E nesses espacos sao servidos comidas tipicas no café da manha
e almogo (figura 21), funcionando todos os dias, contando também com um espago
para musica ao vivo nos finais de semana (figura 22). Além da comercializacdo variada
de frutas, verduras, carnes e aves, cereais, artesanatos, miudeza e uma infinidade de

produtos (figura 23).

Figura 19 - Planta Baixa Zoneamento Atual Mercado da Encruzilhada
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Fonte: https://repositorio.ufpe.br/Juliana%20Drahomiro (Editada pela Autora)



Figura 20 - Boxe Original

Fonte: https://repositorio.ufpe.br/Juliana%20Drahomiro

Figura 21 - Corredor Gastrondmico Mercado da Encruzilhada

Fonte: https://visit.recife.br
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Figura 22 -Espaco Cultural Mercado da Encruzilhada

Fonte: https://www.brasildefatope.com.br/

Figura 23 - Comercializagdo variada Mercado da Encruzilhada
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3.2 Mercado da Boa vista

No ano de 1824 foi dado inicio a constru¢do do Mercado da Boa Vista, que na
verdade, foi uma luta dos mercadores da época em busca de um espaco digno para
suas comercializag6es. Em algum momento, também foram comercializados escravos
africanos que chegavam ao Brasil através de contrabando. Por ter sido um ano
turbulento devido a eclosdo da Confederacdo do Equador, ndo se tem nenhum

registro do dia de sua inauguracao.

Localizado a Rua de Santa Cruz, no bairro da Boa Vista, o0 mercado ao longo
dos anos, passou por algumas reformas, onde a maior delas ocorreu em dezembro
de 1946, ainda assim, manteve algumas de suas caracteristicas originais, como a

fachada com arcos e o letreiro com seu nome na parte superior da entrada (figura 24).

Figura 24 - Mercado da Boa Vista

-wﬁxfff . ey e e————
Fg%ﬁ%\ 1

Fonte: https://jconlineinteratividade.ne10.uol.com.br

No ano de 2005 e 2008, ocorreram incéndios que afetaram parte do mercado,
mas ainda assim, tudo que foi feito em relagéo a reformas, foi apenas um paliativo.
Em 2018, a prefeitura do Recife informou que o Mercado da Boa Vista passaria por
um processo de intervenc¢do, onde ocorreria uma reforma nos banheiros, revisdo nos

telhados e nas instalacbes elétricas e hidraulicas, além da recuperacdo do piso,


http://basilio.fundaj.gov.br/pesquisaescolar/index.php?option=com_content&view=article&id=470&Itemid=181
https://jconlineinteratividade.ne10.uol.com.br/
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rampas de acessibilidade e outras iniciativas. As reformas que estavam previstas para
serem concluidas até o carnaval de 2019, foram iniciadas em setembro do mesmo
ano, a passos largos, em 2020 ainda em andamento, foi efetuada a troca do piso da

calgcada, em virtude da realizagé@o dos servigos de drenagem (figura 25).

Figura 25 - Mercado da Boa Vista - reformas

Fonte: https://jc.nel10.uol.com.br

Finalmente as obras de requalificacdo do Mercado da Boa Vista foram
finalizadas. Todo sistema de esgotamento sanitario foi refeito, juntamente com um
novo sistema de drenagem de agua das chuvas. Todo o prédio recebeu uma nova
pintura, bem como revestimento ceramico em todas as paredes do entorno do péatio.
Além de trabalhos de grafitagem em alguns pontos, dentre eles o beco lateral.
Também foi feito o nivelamento de todo piso interno, todas as fiagdes foram embutidas
e todas as luminarias substituidas. Sem deixar de fora a recuperacao de toda coberta.

As calgadas externas também foram recuperadas e foram feitas instalagdes de
rampas de acessibilidade, bem como, ganhou uma travessia elevada no trecho da rua
em frente ao Mercado. Para recuperacdo das calcadas, foram utilizadas pedras
mineiras.

O mercado da Boa Vista apresenta planta quadrada com um patio central
(figura 26) e contem 63 boxes em suas laterais (figura 27). Seu estilo arquitetbnico ja
nos trds uma aproximacao maior com todo o espaco, devido seu patio central que nos
possibilita ter uma melhor visdo do todo. Esses boxes séo voltados tanto para o patio,
como também para a area externa em sua cal¢cada frontal, as quais tem em sua
fachada seus antigos arcos. No grande patio, se vé as grandes arvores que

proporcionam sombra e beleza.


https://jc.ne10.uol.com.br/
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Figura 26 - Visdo Aérea Mercado da Boa Vista

Fonte: Google maps

Figura 27 - Planta Baixa Mercado da Boa Vista
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https://repositorio.ufpe.br/bitstream/123456789/3323/1/arquivo3285_1.pdf

Atualmente sdo comercializados diversos produtos, entre eles cereais,
verduras, carnes, peixes, frios, ervas, artigos de armarinho, além de abrigar pequenos

bares onde se pode encontrar comida regional e musica ao vivo nos finais de semana
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(figura 28). Além da atracao anual que é o bloco Maltratados por Leléu (figura 29) e o
Bacalhau do Mercado da Boa Vista, que integra diversos blocos da regido os quais

animam as quartas feiras de cinza dos carnavalescos, tornando-se parada obrigatoria

dos folides.

Figura 28 - Atragdo Cultural Mercado da Boa Vista
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Fonte: https://www.tripadvisor.com

Figura 29 - Atragdo Cultural Mercado da Boa Vista

Fonte: https://curiosamente.diariodepernambuco.com.br

3.3 Mercado Cultural de Gravata

Localizado a Rua Duque de Caxias, o Mercado da Charque da cidade de

Gravata (figura 30), construido em 1919 ja se encontrava fechado a alguns anos,


https://www.tripadvisor.com/
https://curiosamente.diariodepernambuco.com.br/

45

devido a falta de manutencdo. Com uma arquitetura eclética, presente em muitos
edificios na cidade, o mercado se tornara mais uma obra arquitetonica, perdida no
tempo. Originalmente seus 63 compartimentos a meia parede e seus balcdes
revestidos com azulejo estavam distribuidos nas laterais e ao centro, e o edificio conta

com guatro acessos, cada um em uma fachada (figura 31)

Figura 30 - Mercado Cultual Gravata

Fonte:http://www.prefeituradegravata.pe.gov.br

Figura 31 - Planta Esquemética Mercado Cultural
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Fonte:Elaborado pela Autora

No ano de 2019, passou por uma intervencao, reabrindo as portas ao publico

com uma nova versao, em comemoracao ao seu centenario. Hoje o Mercado Cultural
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conta com banheiros novos, pintura de todas as fachadas, tendo em vistas as mesmas
estarem em 6timo estado, todo o telhado refeito, as paredes internas, eram revestidas
com reboco e pintura, em alguns pontos e principalmente as colunas, foram deixados
a mostra os tijolos macicos, originais de sua construcdo, conta com 50 boxes,
distribuidos nas laterais entre lojas de artesanato e algumas lanchonete e os boxes
centrais contendo mais lanchonetes e bares (figura 32), toda iluminacéo refeita e
também a inclusdo de alguns equipamentos urbanos, dando uma cara moderna a
praca de alimentacao (figura 33), além de um espaco cultural onde diversos artistas

de Pernambuco e regido fazem apresentacdes semanais (figura 34).

Figura 32 - Area Gourmet Mercado Cultural

Fonte: https://www.fuiserviajante.com

Figura 33 - Interior Mercado Cultural

Fonte: https://www.fuiserviajante.com


https://www.fuiserviajante.com/
https://www.fuiserviajante.com/
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Figura 34 - Espaco Cultural, Mercado Cultural Gravata
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Fonte: https://gravatahoje.com.br

O Mercado Cultural da cidade de Gravata acabou se tornando uma parada
obrigatoria, trazendo uma nova vida para o centro da cidade, pois 0 mesmo esta
localizado ao lado do patio da feira livre (figura 35). Ainda como parte do processo de
revitalizacdo do Mercado Cultural e seu entorno, foi feita uma reestruturacédo e
padronizacado do patio da feira. Onde os bancos foram todos padronizados, feitos com
metalon e tampos de madeira, houve uma reorganizacdo na disposicdo da feira,
deixando mais espagos livres para circulagdo, além de receberem novos toldos e
lonas padronizadas da prefeitura para envolver os bancos, evitando dessa forma a
exposicado de caixotes com o estoque de mercadoria, proporcionando assim uma
maior organizacéo de todo espaco (figura 36). Embora ter sido mudancas simples,
foram significativas levando em consideracao a estrutura que existia antes onde a
maioria dos bancos eram de madeira, em tamanhos variados, amarrados com arame
ou corddes, as cobertas com lonas em cores diversas, muitas delas com remendos
ou até buracos e os bancos sem nenhum tipo de revestimento, mostrando assim, além
de muitos caixotes embaixo, também muito lixo, resto de mercadorias estragadas a
mostra. Com as mudancas ocorridas, o impacto visual proporciona uma sensacéo de

conforto e cuidado com a populagéo.


https://gravatahoje.com.br/
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Figura 35 - Mercado Cultural e Patio da Feira Livre

Fonte: Google Maps (editada pela Autora)

Figura 36 - Feira Livre Gravata

Fonte: https://pernambuconoticias.com.br

3.4 Conclusdo das Analises

Ao longo de todo esse estudo, pode-se constatar que o tempo e a chegada do
novo fez com que grandes mercados caissem em desuso, muitas vezes pela falta de
cuidado com o patrimdnio e outras tantas vezes por uma mudanga consideravel na
identidade cultural, afetando os valores sociais e tudo que um dia teve importancia,

hoje ndo passa de uma edificagdo velha e esquecida.


https://pernambuconoticias.com.br/
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Essas andlises foram feitas, muito cuidadosamente, tomando como exemplo
para nossa cidade, aquilo que deu certo em outros locais. Buscando trazer de volta
ao uso 0 que ja estava esquecido. Um misto do seu uso original com novos usos de

acordo com as novas exigéncias atuais da populagéo.

Diante dos projetos apresentados, conclui-se que os Mercados Publicos sdo de
grande importancia para os centros urbanos e consequentemente para a sociedade
como um todo, seja por ser um espaco onde as relagcbes humanas acontecem, ou
pelo seu valor histérico/cultural. E é partindo desse pressuposto que o Mercado de
Cereais da Vitoria de Santo Antdo, em sua imponéncia, precisa ser devolvido a
populacao, trazendo como exemplo ndo somente um espagco de compra e venda de
mercadorias, mas também oferta de servigos, alimentagcdo e ndo menos importante
0S espacos culturais, além de ser uma proposta pensada para atender a todos, com
acessibilidade e espaco exclusivo para automoveis. Visando dessa forma, trazer nova
vida ndo apenas para o mercado e seu entorno, mas devolver a cidade a oportunidade
de usufruir de forma dindmica e democratica dos espacos publicos pertencentes a

todos.

Diante dos estudos de caso apresentados, embora os mercados tenham uma
volumetria deferente uns dos outros, o que pode-se extrair é o fato de que esses
espacos se reinventaram, buscaram algo novo para que néao ficassem parados no
tempo. O Mercado da Encruzilhada uniu perfeitamente o velho ao novo, mantendo
muito do seu uso original, no entanto, a criagdo de um corredor gastronémico, com
uma cara nova, mais moderna, fez com que o mercado voltasse a ter uma
movimentac&o maior no dia-a-dia. Nao sendo o Unico a tomar esse partido, podemos
ver também essa iniciativa no Mercado da Boa Vista. Com uma estrutura totalmente
diferente, levando em conta seu belissimo patio interno, este, investiu ndo apenas no
poder gastronémico, mas também em seu polo cultural. Podemos ver isso no incentivo
privado, onde recebeu varias obras de artes, pinturas espalhadas por varios locais,
contanto a histéria e a alegria do povo nordestino. Pois o Mercado da Boa Vista, desde
sempre, respira cultura e € ponto de encontro daqueles que gostam de festejar a vida.
Por fim, o Mercado Cultural de Gravata, que nao poderia ficar de fora, tendo em vista

ser mais um projeto que deu certo. Esse, diferente dos demais, investiu ndo apenas
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no polo gastrondmico, mas também fortemente na cultura. Seja por meio de
apresentacdes de artistas locais ou através de suas variadas lojas de artesanato, que
€ muito forte na regido, por ser uma cidade turistica. Cada um desses mercados, tem
sua historia e seu publico, e todos os projetos foram feitos pensando em atender suas
necessidades e anseios da populacdo local. E é nesse sentido, de atender a
populacao da Cidade da Vitéria de Santo Antdo, que sera extraido de cada um desses
projetos, aquilo que foi diferencial e deu certo em cada um deles, mas que também se
encaixem com a nossa realidade. Por isso nossa proposta busca trazer para nossa
cidade um espaco dindmico, que além da diversidade do nosso comércio, ofereca um
polo gastronémico com o resgate da populagdo em usufruir desse espa¢o de mercado
e um espaco cultural, buscando dessa forma, trazer vida para esse local, ndo apenas
durante o dia, mas nas noites da nossa cidade e nos fins de semana onde hoje é

deserto e escuridao.
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4. CARACTERIZACAO DA AREA

4.1 Breve Historico da Cidade

A cidade da Vitéria de Santo Antdo surgiu a partir da chegada do portugués
Antonio Diogo de Braga e sua familia, vindo da Ilha Santo Antdo do Cabo verde, no
ano de 1626 , o qual fixou residéncia e anos mais tarde edificou uma capela em
homenagem a Santo Antdo. A Cidade de Braga, como era conhecida, foi palco da
conjuracdo de luso-brasileiros pela expulsdo dos invasores holandeses, que se
materializou na Batalha vitoriosa do Monte das Tabocas em 1645 (ARRUDA, 2008).
Mas, sé no ano de 1774 é que a cidade de Braga passou a ser chamada Santo Antdo

da Mata, quando ja tinha uma populacéo estimada de 4.866 habitantes.

Aos sdbados eram realizadas feiras livres, onde a populacéo local vendia seus
produtos artesanais, atendendo aos comboios que vinham do sertdo de Minas. Além
de uma situacdao privilegiada em relac&o ao curso de agua, estava situada como ponto
de passagem para 0 Sao Francisco, pelo vale do Mocot6, o que fez com que tivesse
um grande destaque comercial (figura 37). Foi elevada a cidade em 06 maio de 1843,
pela lei provincial n°® 113, passando a ser chamada Cidade da Vitéria, em homenagem
a batalha ganha no Monte das Tabocas, mas devido a existéncia de um Decreto-lei
onde proibia a duplicidade na toponimia nacional, este nome ndo pdde permanecer,
sendo em 31 de dezembro de 1943, ap6s muita discusséo, ter ficado definitivamente

aceito e reconhecido o nome Vitéria de Santo Antdo, pelo Decreto-lei n® 952.

Figura 37 - Mapa Localizag&o Vitoria de Santo Antéo
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Fonte: https://cualbondi.org/br/a/r303684/vitoria-de-santo-antao
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De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE), hoje
com uma populacao estimada de 139.583 habitantes, Vitéria de Santo Antdo esta
localizada na Zona da Mata a 56km da Capital Recife e continua sendo um importante
centro comercial, onde possui a maior diversificacdo de produtos da regido e do
Estado, atendendo n&o apenas nossa populacdo, mas também as cidades

circunvizinhas.

4.2. O Bairro

O Bairro da Matriz, como é chamado hoje, foi o ponto inicial da Cidade da Vitoria
de Santo Antéo, evoluindo naturalmente, sem obedecer as determinagdes legais em
relacdo ao alinhamento das casas, delineamento de ruas e pragas, tdo pouco, se tinha
um plano geral de urbanizacdo. Situado em terreno acidentado, apresentando ruas
irregulares e desalinhadas, que muitas vezes estrangulavam uma a outra. Em 17 de
agosto de 1854, o entdo vereador José Cavalcanti Ferraz de Azevedo propds que
nenhuma obra fosse autorizada sem uma proposta aprovada, sem a licenca e a
coordenacao de um funcionario, fazendo assim uma solicitacdo ao Governo Provincial

0 envio de um engenheiro para que se pudesse ser feito uma planta da cidade.

Devendo esta Camara ter em seu arquivo um plano de
edificacdo que oriente aos Cordeadores a irem colocando as
novas edificagbes de maneira que venha esta cidade, para o
futuro, apresentar suas ruas em ordem e elegancia, tornando-se
por isso, mais salubre e arejada, e ndo chegando suas rendas
para pagar um engenheiro, a quem encarregue este trabalho,
rogo a V. Exa. Se digne mandar um dos engenheiros das obras
publicas preparar um plano de edificagdo para esta cidade, o
qual, depois de aprovado por V. Exa., se sirva de remeter a estas
Camara para o fazer executar (ARAGAO, 1983).
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Dentre tantas ruas que compdem o Bairro da Matriz, esta a Rua André Vidal de
Negreiros, nomeada em 1953, pela lei n® 434 de 06/11/1953. Recebeu este nome em
homenagem a um dos bravos comandantes da Insurreigdo Pernambucana contra os
holandeses. E nela esta localizado o Mercado de cereais e onde acontece

semanalmente a feira livre da cidade (figura 38).

Figura 38 - Bairro da Matriz
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Fonte: Google Maps (Editada pela Autor)

Hoje o Bairro da Matriz além de sua localizagao privilegiada, tem se tornado o
polo gourmet da cidade, e tem em seu entorno um grande numero de clinicas,
consultérios médicos, escritérios contabeis e advocaticios, 6ticas, escolas, faculdade,

além das iniUmeras residéncias, e tudo isso ao lado do centro da cidade.

4.3. O Mercado e seu Entorno

No ano de 1877, o prefeito Eurico do Nascimento Valois, vendo a necessidade
e o sofrimento dos feirantes na época das chuvas para armazenar seus produtos, bem

como uma forma de arrecadar tributos, encarou com animo o problema do Mercado.

Duas razdes, ambas bem ponderaveis, concorriam para

tanto: a necessidade de abrigar os géneros alimenticios trazidos
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a feria semanal contra as intempéries e a possibilidade de com
esta providéncia, aumentar as rendas municipais pela cobranca
de taxa sobre os produtos depositados. ( ARAGAO, 1983, p.97)

Tendo em vista a antiga cadeia estar abandonada, pediu autorizacdo do
Governo Provincial para demolicdo da mesma, mas tdo somente no ano de 1912
recebeu a autorizacdo para tal feito, e em novembro do mesmo ano iniciou a

construcdo do Mercado de Cereais.

Em 3 de junho de 1877, salicitava a Camara ao Governo
Provincial autorizacdo para vender a casa onde realizava suas
reuni »es e aplicar o produto
depoésito, no Pétio da feira, onde aqueles que trazem a mercado
possam recolher os seus géneros, evitando o rigor da estacao,
mediante uma contribuicdo a beneficio de rendas do Conselho,
pois esta convencida de que esse estabelecimento sera assas
proveitoso, rendendo por sabado ndo menos que quatro a cinco
mi | (ARAGAO, 1983 p. 97)

Em 16 de agosto de 1913, ainda inacabado, foi inaugurado, mas, s6 em 1925
foi que recebeu o belo frontispicio que ostenta até os dias de hoje, no entanto,
somente entre 1942-1944 sua obra foi concluida, recebendo nova coberta, novo piso
e revestimento interno e externo das paredes e portbes de ferro (figura 39). A
edificacdo tem uma arquitetura eclética e foi projetado pelo engenheiro Pedro
Barthold. Inicialmente, seu interior era apenas um galp&o. Desativado desde 1979,
houve uma tentativa de retomar suas atividades, entdo no ano de 1984, ele foi dividido
em 98 boxes, além da construcdo de banheiros. Esses boxes foram doados atraves
de sorteio para alguns feirantes da redondeza, No entanto, com o passar dos anos e
a queda crescente do movimento, os feirantes resolveram voltar para as ruas e mais

uma vez o Mercado de Cereais se encontrou desativado.

da
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Figura 39 - Mercado de Cereais

Fonte: Livro historia da Vitéria de Santo Antdo vol Ill, José Aragao, p.97

Localizado a Rua André Vidal de Negreiros, no bairro da Matriz, centro da
Cidade da Vitéria de Santo Antdo, o mercado de Cereais encontra-se em total
abandono. Em seu interior o que pode-se encontrar sdo entulhos, estrutura totalmente
danificada, telhado na eminéncia de desabamento em alguns pontos, trazendo risco
para aquelas poucas pessoas que ainda fazem uso do local para guardar suas

ferramentas de trabalho (figuras 40 e 41).

Figura 40 - Entulhos Mercado de Cerais

Fonte: Acervo Pessoal
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Figura 41 - Estrutura Deteriorada Mercado de Cereais

Fonte: Acervo Pessoal

Apesar de ofuscado pelas invasodes (figura 42), as quais tomaram conta de todo
patio, o Mercado de Cereais continua vivo na memoaria da populacéo, que anseia ver
de volta ao uso esse patriménio da nossa cidade. Ndo mais unicamente em suas
fungdes originais, tendo em vista todo novo contexto em que vivemos, mas que a
populacdo possa voltar a usufruir de maneira dindmica, democratica e saudavel,
sendo coparticipantes na continuidade da sua histéria, estimulando assim as futuras

geracdes a conscientizacéo pela preservacdo do nosso patrimonio.

Figura 42 - Péatio do Mercado de Cereais atualmente

Fonte: Google Maps.
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4.4. Analise Tipoldgica

O Mercado tem uma &rea construida de aproximadamente 776m2.
Originalmente sem nenhum compartimento na area interna, sua estrutura foi toda feita
em alvenaria, com tijolo ceramico maci¢o, havia trés portais em arco e grades de ferro
e duas janelas na fachada norte, o mesmo detalhe na fachada sul, nas fachadas Leste
e Oeste ndo existiam acessos. O telhado é dividido em dois vaos de 10,36m, a calha
central apoiada em oito colunas, cada um dos vaos do telhado contém quatro aguas,
uma estrutura em madeira no modelo tesoura com tirantes e escoras e em cada vao
um lanternim com laterais em brises de madeira e cobertos com telha canal. Uma
arquitetura eclética em toda sua fachada e em seu frontispicio o brasédo da Republica
Federativa do Brasil. Aconteceram algumas mudancas, principalmente apdés a reforma
de 1984, que vieram a descaracterizar o edificio. Dentre elas: as telhas foram
substituidas por telhas de amianto (figura 43), foram construidos 6 banheiros
individuais e 98 boxes (figura 44). Dos que foram entregues na época, apenas 11
resistiram até os dias atuais. Onde havia janelas na fachada norte, foram substituidas
por portais, e nafachada sul, todas os portais e janelas foram fechados com alvenaria
e cobogos(figura 45). Na lateral oeste, foram acrescentadas duas grandes portas de
esteira, medindo 4m cada uma delas (figura 46), e na lateral leste uma outra com 2m
de comprimento. Em Todas as fachadas foram anexadas constru¢cfes em alvenaria
(figura 47), ficando livre apenas os acessos em portas de esteiras que foram

acrescentados.
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Figura 43 - Imagem telhado

Fonte: Acervo pessoal

Figura 44 - Interior do Mercado de Cereais atualmente

Fonte: Acervo pessoal



Figura 45 - Interior fachada Sul

;!,g

Partas-e Janelas fachada Sul fechadas com cobogés

Fonte: Acervo pessoal

Figura 46 - Fachada Oeste

Umaidas portas de esteiré,}achada Oeste

Y-

Fonte: Acervo pessoal
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Figura 47 - Vista Aérea Fachada Oeste

Fonte: http://www.blogdopilako.com.br/

4.4.1 Mapa de Danos
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Fachada Oeste
ESCALA: 1/50

Construgdes Agregadas

-Crosta Negra ou Sujidades

- Descascamento ou Esfoliagdo

4.4.2 Andlise do Estado de Conservacao

Durante toda a andlise, foram identificadas algumas patologias, causadas ao
longo dos anos pela acdo do tempo, as quais foram destacadas no mapa de danos.
O que mais se destaca sdo as crostas negras constantes em grande parte da
edificacao (figuras 48), as infiltragcdes onde podemos notar em alguns pontos (figura
49), bem como a perda de materiais, como podemos ver a auséncia de partes do brise
(figura 50). Ocorreram também a perda de ornamentos (figura 51) e descascamento
e esfoliacdo em pequenas quantidades (figura 52). No entanto, destaca-se que o
maior dano encontrado, foi causado pela acédo do préprio homem, quando agregaram
construcdes nas areas externas do edificio (figura 53), danificando partes da estrutura,
impedindo que se tenha acesso, tanto para uma analise mais detalhada como também
para efetuar qualquer tipo de manutencdo. As demais fachadas seguem um mesmo
padréo de patologias, no entanto, devido as invasfes nao se € possivel ter acesso as

imagens ou se fazer um registro fotografico adequado.
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Fiaura 50 - Fachada Norte. Perda de Material kigura:dd -Eachada Norle GrostaNegta

Figura 51 - Fachada Norte, perda de Ornamentos

Fonte: https://www.google.com.br/maps

— / Fonte: https://www.google.com.br/maps
Fonte: https://www.google.com.br/maps = . I Figura 49 - Fachada Norte Infiltracées

Figura 53 - Fachadas com

Fonte: https://www.google.com.br/maps

Figura 54 - Parede Interna Fachada Sul

Fonte: https://www.google.com.br/maps

Fachada Sul

ESCALA: /50

2= Ea— [ -
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Fonte: https://www.google.com.br/maps
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Figura 56 - Fachada Lese Crosta Negra
|

ESCALA: .1/50

- Crosta Negra ot wjidedes - Descascamento ou Esfolisglo

4.5. Legislagao

A fim de conhecer a legislacdo do nosso municipio e tomar como um norte no
que diz respeito as normas que regem todo o processo de Intervencbes em
patrimonios historicos, foi feito uma busca, desde o plano diretor, cédigos de obras e
edificacdes as leis vigentes, no entanto, pouco se é detalhado sobre o assunto em
guestdo. Todavia, foi extraida as informag¢des mais relevantes para corroborar com a

proposta.

De acordo com o Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano da Vitoria de Santo
Antao o terreno onde esté localizado a edificagdo, esta inserido na Zona Il, no vale
central da cidade, o qual é detentor de ac¢fes prioritarias de revitalizagdo, como consta
na Lein® 3.199/2006.

Art. 19. As recomendacdes de intervencdes fisicas, aces reguladoras
e acles indutoras visando a revitalizacdo urbana de areas de importancia

significativa no vale central da cidade, representam acoes prioritarias, a serem
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desencadeadas a curto e médio prazo, preferencialmente por intermédio de
operacdes urbanas consorciadas, que se incorporardo ao Programa de
Revitalizagdo Urbana e Incentivo as Atividades Econdmicas, de abrangéncia
maior, e deverdo conter entre outros, os objetivos, 0s parceiros e 0s
instrumentos legais especificamente articulados para cada &rea de
intervencdo. Paragrafo unico. As intervencdes recomendadas deverdo ser
concebidas respeitadas as especificidades de cada caso e acompanhadas de
ac0Oes de controle de uso do solo, de forma a impedir o futuro agravamento das
condi¢bes urbanisticas locais, assim como, de ac¢bes de preservacédo e
valorizacdo dos elementos representativos da evolucao histérica de Vitoria de

Santo Antao.

No entanto, tendo em vista as leis municipais nao tratarem de forma clara a
respeito das acdes que devam ou ndo ser executadas, tendo em vista ser um
patrimdnio histérico ndo tombado, iremos nos ater ao fato de que para se manter viva
na memoria do nosso povo a historia do Mercado de Cereais, essa proposta de
revitalizacdo ird preservar ao maximo os elementos que fazem parte dessa evolucao
histérica, sem alteragcdes em sua fachada principal, a qual mantém até hoje suas

caracteristicas originais.

4 5.1 Gabarito

Tratando- se de ser uma edificacdo ja existente e a proposta esta voltada em
manter suas caracteristicas originais, a analise que veremos em relacdo ao gabarito
concentra-se na observancia as edificagcdes existentes. De acordo com a imagem
(figura 57), pode-se observar a predominancia em edificagdes de 1 a 2 pavimentos, e
em uma quantidade menos expressiva, de 3 a 4 pavimentos, concluindo que

prevalece a horizontalidade em todo entorno.
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Figura 57 - Gabarito

B 1 A 2 PAVIMENTOS
3 A4 PAVIMENTOS
O MERCADO

Fonte: Elaborado pela autora

4.5.2 Mapa de cheios e vazios

Analisando o mapa (figura 58), pode-se notar que com excessdo dos espagos
invadidos, que na realidade deveriam ser espac¢os vazios assim como sdo as vias de
acesso e a praca Duque de Caxias, a grande area onde esta inserido o Mercado de

Cereais esta devidamente ocupada.

Figura 58 - Cheios e Vazios

)
e

2

BcoiFicACOES [ | VIAS DE ACESSO PRAGA
omercapo [ INVASOES

Fonte: Elaborado pela autora
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4.5.3 Uso e ocupacao do solo

Ao analisarmos o0 mapa de uso e ocupagao do solo (figura 59) pudemos notar
gue existe uma predominancia do uso comercial nesta localidade, principalmente
levando em consideracdo que toda area de invasdo é também uma &rea de uso
comercial. Devido a escassez de uso misto ou tdo somente residencial, esta area tem
se tornado cada vez mais deserta nos periodos noturnos. Por este motivo se faz
necessario uma proposta que venha contribuir ndo apenas com o resgate do uso do
mercado em si, mas que todo seu entorno seja abragado, que se possatrazer de volta
a populacdo um espago democrético, onde todos sem exce¢édo, possam usufruir, ndo
apenas durante o dia nas atividades rotineiras, mas também no periodo noturno e nos
finais de semana, como um espaco de convivio, interacdo e lazer. Trazendo vida para

onde hoje s6 temos escuridao.

Figura 59 - Uso e Ocupacéo do Solo

RESIDENCIAL SERVICO
I COMERCIAL PRACA
o misTO I 6RGAO PUBLICO
I BAaNCOS INVASOES

B PATRIMONIO HISTORICO

Fonte: Elaborado pela autora
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4.5.4 Hierarquizacéo de vias

Para que possamos entender melhor como funciona o sistema viario no entorno
onde esta localizado o Mercado de Cereais, foi elaborado um mapa (figura 60), no
gual sera possivel ter uma melhor compreensao dos fluxos e do sistema viario da
localidade. Podendo-se a partir dai, fazer um trabalho de hierarquizacdo das vias,
auxiliando no planejamento urbano, definindo as fungdes de cada uma delas,
racionalizando os deslocamentos para que se possa adequar da melhor forma
possivel a circulagdo dos meios de transportes, visando uma maior seguranga para

0s pedestres.

Onde vemos as linhas destacadas em vermelho temos um maior fluxo de
veiculos durante todo o dia, no final da tarde, podemos ver alguns pontos de
congestionamento, pois € o horério determinado pela administracao publica onde os
veiculos de carga tem livre acesso para o0 abastecimentos das lojas. Ja as linhas em
azul sdo os fluxos médio, que nessa regido resumem-se a vias de retorno. As linhas
destacadas em amarelo sdo as vias de baixo fluxo, que esta localizada exatamente
na rua onde tem um grande numero de invasdes dificultado assim a passagem de
veiculos e também na mesma localidade onde é montada a feira livre da cidade duas
vezes por semana. Nesses dias, o transporte de veiculos é totalmente bloqueado. Por

fim, a linha destacada em verde, que trata-se de uma rua exclusiva para pedestres.
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Figura 60 1 Mapa de Sistema de Viario

B FLUXO INTENSO FLUXO LEVE @
I FLuxo MEDIO g
I ExcLUSIVO PEDESTRE

Fonte: Elaborado pela autora
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5. PROPOSTA

A proposta surgiu do anseio de ver o Mercado de Cereais, com toda sua beleza
e histéria renascer em meio a tanto descaso, e poder desta forma, devolver a
populacdo um pouco das suas raizes, da sua cultura. Revitalizar o mercado € um
pouco de tudo isso, além do respeito ao patrimoénio histérico. Reurbanizar seu entorno
é trazer de volta a vida aquela localidade, para que todos, sem distincdo, possam

usufruir de forma democratica de um espago que a tempos estava esquecido.

Nesta proposta, buscamos n&o apenas trazer de volta seu uso original, tendo
em vista as transformacdes culturais que ocorreram ao longo dos anos, mas oferecer
a populacédo uma diversidade de produtos e servigos, com uma estrutura pensada de
forma equilibrada, promovendo a atratividade urbana e fortalecendo as relagfes
sociais. Seja através da oferta de bens, produtos e servigos, ou através do espaco

voltado ao lazer e a cultura.

5.1. Programa de Necessidades

Apo6s uma criteriosa analise no Mercado e seu entorno, foram estabelecidos
alguns pontos fundamentais que tornaram-se a base para a formagao da proposta de
revitalizacdo. O programa e necessidades adotado (figura 61), embora simples, é

fundamental para atender a populacéo.



Figura 61 - Programa de Necessidades
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Fonte: Elaborado pela autora

5.1.1. Fachada

71

Por se tratar de um edificio com um incontestavel valor histérico, no que diz

respeito as fachadas Leste, Oeste e Norte as caracteristicas fisicas serdo mantidas,

embora nas fachadas Leste e Oeste, ja ter havido mudancas ao longo dos anos. Na

fachada Sul, onde haviam portais e janelas que foram fechados, serdo abertos vaos

em formato retangulares para circulacdo de ar nos banheiros. Suas esquadrias serao

de ferro com grade de protecdo no mesmo padréo das grades existentes nos portais.
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5.1.2. Calgadas

Em decorréncia da invasdo em toda area externa onde construcdes foram
agregadas ao Mercado, se faz necessario a reconstrucéo de toda calgada, tendo em
vista, atualmente estar livre apenas os trés acessos que foram abertos nas fachadas
leste e oeste. Também é de extrema necessidade a constru¢cdo de rampa de
acessibilidade, levando em consideracdo que as rampas laterais existentes, estao
totalmente em desacordo com a ABNT NBR 9050.

5.1.3. Telhado

Com a reforma de 1994, todo o telhado foi trocado por telhas onduladas de
amianto. Nesta proposta, as mesmas serdo substituidas por telhas ceramicas, as
guais existiam na construcdo original, bem como o madeiramento sera todo
substituido por madeiras de lei, aparelhadas e seladas, mas com o mesmo padréao
arquitetonico, tesoura com tirantes e escoras, bem como os lanternins. Buscando

dessa forma a maior seguranca, a melhor estética e o maior conforto térmico.

5.1.4. Interior

O interior do mercado foi pensado de uma forma que venha proporcionar um
melhor fluxo. Totalmente setorizado, seus espacos se completam de forma logica,
facilitando assim que os usuarios possam localizar de forma prética os produtos ou
servicos desejados. De acordo com o programa de necessidades (figura 45), o
Mercado esta segmentado em cinco setores, que sao eles: publico, Infraestrutura,

servi¢co, comeércio e gourmet.

Conforme detalhado no organograma (figura 62), além de um amplo
estacionamento, com espacgos verdes e pequenas pragas, no interior do Mercado, no
pavimento térreo estdo dispostos 20 boxes, dentre eles, 11 de comércio variado e 10
voltados para o setor de servigos, bem como banheiros masculinos e femininos,
banheiros PNE e 01 DML.
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Figura 62 - Organograma Térreo
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Fonte: Elaborado pela autora

Tirando partido do pé direito do Mercado, e pensando em oferecer um espacgo
mais dinamico, foi incluida na proposta um mezanino. Nele ficarda o espaco gourmet e
cultural (figura 63). O acesso serd através de uma escada ao centro e uma plataforma
elevatéria. No mezanino tera 03 lanchonetes e 03 bares, banheiros masculinos e
femininos e banheiros PNE, 01 DML, além de um palco para apresentacdes culturais,
fomentado dessa forma, os artistas locais.
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Figura 63 - Organograma Mezanino
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Fonte: Elaborado pela autora
5.1.5 Piso

O piso do mercado é de cimento e encontra-se boa parte dele em péssimo estado de
conservagao. A proposta consiste em um revestimento em porcelanato técnico em
acabamento natural, pois conta com alta resisténcia mecanica e recomendado para

areas de maior trafego, além da sua baixa absorcao a agua.
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5.1.6. Estacionamento

A proposta de um estacionamento e uma praga, surgiu a partir da necessidade
local, tendo em vista que o estacionamento mais proximo, voltara ao seu uso original,
onde fora a Praca Duque de Caxias outrora demolida. A Prefeitura da Cidade esta
com o projeto ja em fase de aprovacao. Pensando nisso, bem como trazer um pouco
mais da natureza, integrando-a com a arquitetura, permitindo desta forma que além
de estacionamento, os frequentadores tenham uma experiéncia completa, um lugar
onde as pessoas possam fazer uma pausa para um descanso e apreciar a natureza

viva.

5.1.7. Plantas, Cortes e Fachadas
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5.1.8. Perspectiva Final
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5.2. Diretrizes

ApOs todas as analises feitas a respeito do Mercado de Cereais e seu entorno,
foi observado que existem alguns pontos criticos os quais necessitam de mudancas,
e as mesmas sao fundamentais para que a proposta de Revitalizag&o possa se tornar
uma realidade.

Com base em tudo que vimos, em toda potencialidade e todos os pontos
criticos que rodeiam as questdes relacionadas a este espago, nosso objetivo é
elaborar diretrizes para o reestabelecimento cultural, fisico e social. Nao visando

apenas a intervencao arquitetbnica, mas também uma melhor gestéo e planejamento



